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16 PV ANALIZA
2500 tvriki

od toga 506

bavi se lobiranjem u Bruxellesu

prijavljeno u registar lobista

KORPORATIVNO LOBIRANJE U EU-u
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O NOVCA

Biti prisutan u Bruxellesu za mnoge je tvrtke bitno jer se 80 posto zakonodavstva koje ce sutra vrijediti u svih
27 drzava Elanica stvara i potvrduje u tom gradu

Lada Stipic - Niseteo
nisetea. ladat@skynet.be

elefonica je svoje-
dobno probila led:
telekomunikacij-

ska velika tvrtka prva se
prijavila na dobrovoljnu
listu lobista pri instituci-
jama EU-a. U prvom danu
prijavile su se 42 vrtke
koje se bave lobistickim
poslom, od 2500 tvriki s
petnaestak tisuéa zaposle-
nih koliko ih operira “bri-
selskim hodnicima modi”
Kasnije e se prijave in
tenzivirati, no ne u ode-
kivanoj myeri - do danas
Je tek 506 tveki (ili peti-
na svih briselskih lobista)
unijelo najosnovnije tra-
Fene podatke, deklanraju-
¢i se lobistickima i obzna-
njujuci broj zaposlenih,
kontakine brojeve i adre-
se, podrucie dielovanga,
interese, klijente 1 iznos
potrofenih sredstava. Te-
lefonica je potvrdila da
godignje na lobiranje tro-
£1 950,000 eura, Air Fran-
ce, primjerice, trodi izme-
du S0.000 i 100,000 eura
na lobiranje u Bruxellesu
{kolika je cijena ureda
jednog predstavnika), po-
najprije stoga o im okvir
djelovanja kroji Europska
komisija i jer Francuzi lo-
biraju na drugim strana-
ma, osobito na nacional-
noj razink,. Oko  50.000
eura je i cijena zastupangi
interesa Medunarodne fe-

deracije zabavnih parkova
I atrakcyja, udruge Sipim
Clanovima egeistencija
zZavesm radun popriliéng
ovise o odlukama sluZbe-
nog Bruxellesa, pogoto-
vu u sfer sigurnosti. Dru-
gi dio avioprijevoznickog
dvojea s Francuzima, ni-
zozemski KLM, lobiranje
obavlja kao izdvojena cje-
lina jako tvrike dijele pu-
inike, poslove 1 naravno
profite. Njemalke Zelje-
nice su oeijenile europ-
ske institucije znacajnim
za gospodarske interese
te godidnje na ime |obira-
nja u gradu trode 570.000
cura. Slifno mishi tali-
janska najveca  energet-
ska tvrtka ENEL koju lo-
biranje stoji 300.000 do
400000 eura, stotinjak ti-
sufa manje od Federacije
europskih izdavaca, Ne-

_hhm
$to je zapravo lobiranje?

stalo zalazi u Europski
parfament u svrhu infor-

u okvirima njihovog par-
lamentarmog mandata, u
njihovom interesu i u in-
teresu trece strane”.

profitna organizacija Fo-
ratom koja brani nterese
nukleame industrije svje-
sna je da se profiti pai po-
slovni izgledi njenih ¢la-
mica stvarapu il gube kroz
europsko  zakonodavstvo
te joj je stoga godifnge lo-
biranje stavka od rekor-
dnih 1,6 milijuna eura.

Registar na éekanju
Osnovni je princip za lo-
bisticke tvrtke u Bruxelle-
su - §to im je interes vedi,
to se na lobiranje trodi
vike rada | novea. Princip
Je majopipljivipi kod kor-
porativnih lobista.  Ako
velike tyrtke  preferira-
ju lobiranje u nacional-
nom prostory, to znadi da
tu mogu bolje ostvariti in-
terese, a Bruxelles im nije
atraktivan. Registar lobi-
sta, w svojim zadecima i
08 uvijek na dobrovolj-
noj bazi, takoder Seka ra-
splet sudbine Lisabon-
skog sporazuma. Jednog
dana kada pa (i ako) rati-
ficiraju sve Clanice, on de
davati pravni temelj obve-
znom registru svih lobisea
koji operiraju v instituci-
Jama EU-a,

Kada je osmudljavan
dobrovoljni registar lobi-
sta Europski se parlament
razifao s Europskom ko-
misijom. Komisija je htje
la vide dobrovoljnosti, a
Parlament je nalagao ob-
vezujuéu marav; nadh su
se na sredini te je za sada
registriranje  dobrovoljno

s tum da je tvrtkama pre
pustena odluka hoce 1i ili
nece javnima Gimiti neke
trafene podatke, poput
onih o godifnjem prome-
o ili listi najznaéajnijih
klijenata, il ce ih i dalje
cuvati u domeni poslovne
tajne. Lobisti su se razlici-
o oéitovali, vedina je ipak
dala podatke 1 o jednome
i o drugome - naravno, ri-
Jed je o petin tvrtki koje
su se ved registnirale.
Europski  je  parla-
ment svjestan uloge lobi-
sta u kreiranju njegovih
odiuka. Zadnja instanca
koja po pravilu propudta
ili zaustavlja pakete za-
kona, Parlament, smatra
pozivajuct se na isku-
stva! - pametnim u budu-
¢nosti indicirati u kojoj su
mjeri  parlamentarne  fi-
nalne  odluke mijenjane
utjecajem lobista. Ova vr-
sta inicijative vude Korije-
ne iz sudbine REACH-a,
registra kemikalija. Prva
Je ideja Europske komi-
sije, na podetku  javne
rasprave 0 REACH-u,
dotiviela tako ozbiljne iz-
mjene da je od nje osta-
la tek tredina predloZenc-
ga. Kemijska je industrija
snaino zagovarala manje
obvera i trodkova, u demu
Je usppela, dobrim dijelom
zahvaljujuéi  koordinira-
nom istupu, Popis lobista
1 izlazak na svjetlo dana
lobistickih aktiveosti di-
jelom je demistificirao tu
profesiju. Javnost rada sa-

stavni je dio mnogo Sire
kampanje za transparen-
tmost  djelovanja institu-
cijs EU-a. Skandinavske
su Clanice EL-a tu ostva-
rile golem utjeca) preno-
sedi na eijelu Uniju prin-
cip rada koji je konstanta
u druStvima na Sjevern

Svi kao jedan

Biti prisutan u Bruxelle-
S za mnoge je tvrthe/gr
ne bitno jer se 80 posto za
konodavstva kaje ée sutra
vrjediti u svih 27 drfava
Clanica stvara 1 potvrdu-
Je u tom gradu. “Lobira-
mje treba pofeti prije nego
$to ideja o nekoj regubati-
vi postane prijedlogom”,

Pojatano trazenje
da Zagreb $to prije
prilagodi trodarine
na cigarete
normama EU-a

Ima korijene u
briselskom uredu
duhanske industrije
Europe

uvjerena  je  direktorica
briselskog ureda Gospo-
darske komore Dragica
Martinovic. Istina je da se
Javna msprava o legislati-
vi odvija internetom i da
pristup imaju svi zaintere-
sirani, no lobisti su t1 koji
¢e odredenoy ideji ili kon-

ceptu dati teZinu, bilo da je
njed o tekstilnim proizvo-
dima, mlijeku, dijelovima
za zrakoplove, biogorivu
il nadzoru mora. Princip
je sljededi — 3o se odre-
deni interes uspjednije ar-
tikulira na domacem tere
nu, lakfe ¢e ga se provest
na europskoj razini, Pre-
ferimni je koncept koor-
dimacija razlicitih glasova
u jedan jedinstveni glas
Neke su tvrke 1 grane 1pak
ocijenile da su im znadaj-
nija podrucja utjec
cionalne  administracie
koje ¢e se potom pobrinuti
za europski prostor, Sto je
i stav mocne agrame indu-
strije Francuske.

Dobar su primjer i hi-
vatski pregovori tijekom
kojil je na neka mjerila
utjecala farmaceutska in
dustrija (opet iz Francu
ske), a pojacano trajenje
da Zagreb $to prije prila-
godi trodarine na cigare-
fe normama EU-a ima ko-
rijene u briselskom uredu
duhanske industrije Euro-
pe. koji spada medu aku-
vaije i prodomije lobisti-
Cke organizacije. Usprkos
cinjenici da su hrvatska
brodogradilista  akeivs
dio europske udruge, je
drako kao | poljeka o rani-
Je 1 sva zapadnoeuropska,
lobisticka je organizacija
bila posve nemocna pred
logikom ekonomije i pre-
Hivljavanja na unutarnjem
tr2idtn. Restrukturiranje
se mje moglo 1zhjeci.. m
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