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Koliko tehnoloske
knmpam]e trose na
lobiranje

5 drzavnim trgovinskim regulatorima
koji im pusu za vratom, velike globalne
(americke) tehnoloske  kompanije
pojacale su ritam svojih troskova na lobi
ranje. Samo Google (koliko je to jos uvijek
tehnolodka kompanija?) edludio se proédle
godine na lobisticke trodkove od 4,3 mili-
juna dolara, Sto je cak 44 posto vide nego
poding dana ranije, objavio je Silicon Al
ley Insider.

Taj trosak, unatod rastu, mali je prema
trodkovima Microsofta (koji takoder iz
tchnoloskog sektora prelaz sve blize pre-
ma novim medijima i biznisu oglasavanja)
koji je prosle godine lobistima platio us-

luge 6,7 milijuna dolara. I to je pak malo prema Comcastovih
12,6 ili AT&T-owih 14,7 milijuna dolara.

Jay Yarrow 1 Kamelia Angelova iz Silicon Alley Insidera
analizirali su lobisticke trofkove vodedih tehnolodkih kom-
panija nakon Sto su im grafovi pokazali strukturu njihovih
mirketindkih trofkova u kojima su lobisticke usluge zauzele
dosad proporcionalne najveci udio. Samo Googleu lobisticki
trodkovi popeli su se do polovice fenosa koji inace trode na
oglatavanje. Podaci su prikupljent iz baze podataka Senata
SAl-e,

Ono ito je iznenadilo Yarrowa i Angelovu mali je udio
Appleovih troskova na lobisticke usluge. Autori to pripisuju
prije svega finjenici da; jako je Apple kompanija poznata po
najagresivaijem i najboljem marketingu medu ehnolodkim
kompanijama, brand zaprave, u usporedbi s Googleom ili
Microsoftom, ima vrlo mali udio na globalnim tezidtima. F
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