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Prava odluka
Eticka dimenzija
lobiranja

lobiranju se cesto
zanemaruje eticka
dimenzija. To éesto pro-
izlazi iz ¢injenice da
mnogi vlastite interese
stavljaju ispred interesa
i potreba drugih ljudi.
Pri tome se zanemaruju
positenje, transparen-
tnost i opce dobro koji
bi trebali biti sastavni
Hh:mug?“c dio svake politicke i bilo
koje druge odluke. Lobi-
ranje u kojem lobist vodi
racuna o te tri dimenzije
Jje posteno i drustveno korisno lobiranje.
itenje u lobiranju se odnosi na nacin na
koji interesne skupine zastupaju svoje Zelje.
U Hrvatskoj je naZalost bilo puno slucajeva u
kojima je donosenje odluka bilo potpomognuto
razli¢itim novéanim fznosima, ovisno o vaZnosti
te odluke.
anas te afere izlaze u javnost i vidi se kako je
funkcioniralo zastupanje pojedinih interesa
u nasem politickom i gospodarskom sustawvu.
Uz direktno podmicivanje davanjem novéanih
sredstava, postoji i podmicivanje diskretnifim
pristupom, placanjem luksuznih putovanja,
karata za koncerte, utakmice, placanje skupih
vecera. lako se ovdje ne radi o direktnom mitu,
vidi se koja je njihova namjera i koliko su ne-
posteni ovakvi postupci. Druga vaZna dimenzija
lobiranja mora biti transparentnost.
nsparentnost se ednosi na omogudavanje
uvida u detalje oko postupka lobiranja svima
koje to interesira. To znaci da prije ili nakon do-
nosenja neke odluke za koju se zna da je bila pod
utiecafem neke interesne skupine mora postojati
jasan uvid u to $to je pojedina strana traZila ili
zahtjevala, na koji nacin je donositelj odluke
odlucio sto uéiniti te koja sredstva i postupei
su koristeni. Na taj nacin se svi mogu uvjeriti u
postenje pajedinih skupina i donositeljo odluka,
a takav pristup ujedno pridonosi smanjenju ne-
gativnih kenotacija javnosti o lobiranju.
Tefa dimenzija je opce dobro. Odluka koja
proizlazi iz lobiranja ne smije stetiti drustvu.
linteresna skupina i donositelj odluke moraju u
obzir uzeti interese sire javnosti, skupine koju
zastupaju te skupine na koje pojedina odluka
moZe utjecati. Ocekivano je da neka odluka za
koju lobira jedna interesna skupina nece odgo-
varati svima, ali se pri donosenju odluke mora
voditi racuna o utjecaju na dobrobit drustva u
cjelini. '
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